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研究分析の構成研究分析の構成

••企業にとっての新しいマーケッティング戦略企業にとっての新しいマーケッティング戦略

••中国社会「階層化」と多層化の実体中国社会「階層化」と多層化の実体

••所得層別の消費構造と中国市場の特性所得層別の消費構造と中国市場の特性

••家計所得、資産構成と金融資産構成家計所得、資産構成と金融資産構成
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問題意識問題意識

•国家統計局と社会科学院が公表した新たな統計で
その実態を分析する

の実態を把握できなかった
•従来のマクロ経済統計では中国社会の多元化・多層化

経済構造・社会構造・所得構造が多元化・多層化が進んだ

•これまで２０年間の高成長の中で
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都市部のジーニ係数の推移都市部のジーニ係数の推移

資料：国家統計局の統計を基にＦＲＩ作成
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都市規模別の家計資産都市規模別の家計資産
大

中

小

内陸 沿海

高
所
得

低
所
得

AA
BB

資料：中国社会科学院

深セン 合 肥 漢 川 鎮 寧

６,３０５ ８８７ ３２１ ３６６

２,１７０ ５２３ １５６ １０４
１,３９４ ３７４ １０９ ６３

８７９ ２６７ ７７ ４２
４４５ １４１ ４４ ----

高所得家計１人当たり月収（元）

中高所得家計１人当たり月収

中所得家計１人当たり月収

中低所得家計１人当たり月収
低所得家計１人当たり月収

資料：中国国家統計局

大都市

中都市

小都市

１．２２

０．８７

０．６８

２７７,４３５

１９８,４０８

１５５,０３３

標準偏差家計資産総額

注：大都市は300万人以上、中都市は100～300万人、小都市は100万人以下
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180,961

203,974

193,670

229,444

162,321

156,541
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281,978
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71以上
資料：国家統計局

年齢層別の家計資産配分年齢層別の家計資産配分

3030代、代、4040代の家計は最も多くの財代の家計は最も多くの財
産を保有しているのに対して、産を保有しているのに対して、7070
才以上の家計は財産が少ない。才以上の家計は財産が少ない。
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家計資産と教育レベルの関連性家計資産と教育レベルの関連性

21.21

18.71

15.28

14.39

30.43

37.29

49.94
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修士以上

学部卒
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高校卒

中学卒

小学校卒

（単位：万元）

資料：国家統計局



7資料：国家統計局

現在の資産構成 将来の資産構成
預貯金
事業債券
不動産不動産
事業経営事業経営
株　株　式式
短期的資金運用
長期的資金運用（国債）長期的資金運用（国債）
美術品などの骨董品
切　手
先物取引
金銀など貴金属
その他の投資
合　計

２５．７
１０．７
１８．０１８．０
１１．４１１．４
７．２７．２
５．２
９．２９．２
１．６
０．７
０．７
０．８
８．９
１００．０

４１．８
１５．７
１３．２１３．２
８．１８．１
５．５５．５
３．７
３．２３．２
１．５
１．３
０．６
０．３
５．２
１００．０

都市部家計の資産選択都市部家計の資産選択((portfolio selection)portfolio selection)



8資料：国家統計局

１家計当たりの
資産総額（元）

構成比
（％）
１００．００７３，７０６
６９．４１５１，１５６
１０．００７，３７４
４．３６３，２１０
４．２０３，０９４
４．１２３，０３６
３．７０２，７３０
３．４１２，５１２
０．４９３５９
０．３２２３５

金融資産総額
預貯金
株式保有
国　債
保　険
住宅公積基金
手持ち現金
貸付金
その他有価証券
その他の金融資産

家計部門の金融資産構成家計部門の金融資産構成
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家計貯蓄が増価する背景家計貯蓄が増価する背景
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資料：国家統計局
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高所得との関連要因高所得との関連要因

51

45

28

16.5

13.6

10

5

0 10 20 30 40 50 60

技術

学歴

勤勉

幹部

資産

人脈

ファミリー

（％）

資料：国家統計局
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••従来のマクロ経済統計よりも所得格差が拡大している従来のマクロ経済統計よりも所得格差が拡大している

••高所得につながる要因として技術と学歴が重視される高所得につながる要因として技術と学歴が重視される

••家計資産のなかで預貯金は圧倒的に大きなウェイトを家計資産のなかで預貯金は圧倒的に大きなウェイトを
占める。占める。子供の教育費や老後の生活費に当てるのが子供の教育費や老後の生活費に当てるのが
目的である。目的である。

••地域間の所得格差が拡大すると同時に、都市部内の地域間の所得格差が拡大すると同時に、都市部内の
所得格差も拡大している所得格差も拡大している

••３０代と４０代の世帯は資産が最も多く、７０才以上の３０代と４０代の世帯は資産が最も多く、７０才以上の
世帯は資産が少ない世帯は資産が少ない

家計部門資産配分の特徴家計部門資産配分の特徴
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十大社会階層の構成十大社会階層の構成

2.1

1.5

0.6

5.1

4.8

4.2

12

22.6

44

3.1

0 10 20 30 40 50

国家・社会管理職層

管理職層

私営企業経営者層

専門技術職層

事務職層

零細経営者層

サービス業従業員層

労働者層

農民層

無職・失業者層

（％）

資料：中国社会科学院
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社会構造の「社会構造の「階層化階層化」」((classification)classification)

中下層44.5％中下層中下層44.544.5％％

最下層最下層最下層

建設業などの個人
労働者、サービス
業労働者、農民

建設業などの個人
労働者、サービス
業労働者、農民

失業者や半失業者
などの貧困層失業者や半失業者
などの貧困層

上　層上　層上　層
高級国家幹部
大企業経営者
専門家グループ

高級国家幹部
大企業経営者
専門家グループ

中上層18.5％中上層中上層18.518.5％％
中レベルの国家
幹部・企業経営者
と中小企業オーナー

中レベルの国家
幹部・企業経営者
と中小企業オーナー

中中層37.0％中中層中中層37.037.0％％
エンジニアや技師、
零細企業オーナー
大中企業従業員

エンジニアや技師、
零細企業オーナー
大中企業従業員

　１．国家・社会管理職層　１．国家・社会管理職層　１．国家・社会管理職層

　２．大中型国有企業管理層　２．大中型国有企業管理層　２．大中型国有企業管理層

　３．私営企業経営者層　３．私営企業経営者層　３．私営企業経営者層

　４．専門技術職層　４．専門技術職層　４．専門技術職層

　５．事務職層　５．事務職層　５．事務職層

　６．零細経営者層　６．零細経営者層　６．零細経営者層

　７．サービス業従業員層　７．サービス業従業員層　７．サービス業従業員層

　８．労働者層　８．労働者層　８．労働者層

　９．農民層　９．農民層　９．農民層

１０．都市部無職・失業者層１０．都市部無職・失業者層１０．都市部無職・失業者層

資料：中国社会科学院
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農村の８大階層の構成農村の８大階層の構成

56.3

24

4

1.5

5

0.2
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0 10 20 30 40 50 60

農業従事者

農村労働者

出稼ぎ者

農村知識人

零細経営者

私営企業者

郷鎮企業管理者層

管理職層

（％）

資料：中国社会科学院
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社会「階層化」を促す諸要因社会「階層化」を促す諸要因

•市場経済への制度移行に伴う社会の「階層化」

•設備や資本に対する所有権と使用権

•制度的要因：所有制、戸籍制度、様々な産業規制

②　管理職と非管理職の格差拡大

①　肉体労働と非肉体労働の格差拡大
•社会分業が進む結果：
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携帯電話携帯電話
パソコンパソコン
自家用車自家用車
冷蔵庫
エアコン
カラーテレビ
洗濯機
電子レンジ
ビデオカメラ
ステレオ
ピアノ

６２．２３６２．２３
２５．９９２５．９９
１．１２１．１２
９５．０３
６３．１８
１３８．０３
１０１．０４
３８．５６
２７．０６
３２．６１
３．０３

９．６８９．６８
３．８７３．８７
０．３７０．３７
６３．１１
１４．２９
１０３．０４
７９．２１
８．７１
１３．０２
１２．２０
０．４６

３２．０６３２．０６
１２．４９１２．４９
０．５６０．５６
８３．５９
３４．８１
１２１．００
９３．１２
２１．５６
１９．３８
２３．８８
１．０１

最低所得層 中所得層 最高所得層

（単位：百家計当たりの台数）

資料：国家統計局

都市部家計の耐久消費財の保有都市部家計の耐久消費財の保有
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水（トン）

電気（ｋＷｈ）

石炭（ｋｇ）

ＬＰＧ（ｋｇ）

都市ガス（㎡）

２３．０４ ３１．４８ ４３．４３

１８９．８１ ２９６．４０ ４４１．０５

１５８．４７ １３０．４５ １１８．１８

１３．５３ １７．５７ １９．３２

１９．６７ ３１．９１ ４３．６９

（単位：平均百家計当たりの保有台数）

資料：国家統計局

最低所得層 中所得層 最高所得層

都市部家計のエネルギー・資源の消費都市部家計のエネルギー・資源の消費
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食料（ｋｇ）
油・肉類（ｋｇ）
うち：豚肉（ｋｇ）
牛肉（ｋｇ）
羊肉（ｋｇ）

卵類（ｋｇ）
野菜類（ｋｇ）
タバコ（盒）
白酒（ｋｇ）
果実酒（ｋｇ）
ビール（ｋｇ）

７９．４１
１８．３５
８．００
２．２３
１．７６
１２．７９
１３７．７１
２８．７２
２．６０
０．３６
７．２５

８０．８２
１２．８８
８．３６
１．４３
０．７８
９．１７
１０２．３９
２１．５０
２．１８
０．０８
３．９６

８１．１５
１６．５５
８．８６
１．９７
１．２９
１１．４８
１１８．５６
２７．３４
２．６６
０．２０
６．８９

最低所得層 中所得層 最高所得層

（単位：百家計当たりの台数）

資料：国家統計局

都市部家計の食生活の比較都市部家計の食生活の比較
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最低所得層 中所得層 最高所得層

３７．９４ ３９．６１ ２９．７１

７．４３ １０．３０ １０．４０

４．４９ ７．３７ １２．６４

６．２６ ６．５４ ６．６０

６．０９ ８．２１ １０．４２

１１．７８ １２．８８ １２．９５

１２．３６ １０．３１ ９．８８

３．２４ ４．７８ ７．４１

１００．００ １００．００ １００．００

食　品

衣　類

耐久消費財

医療・健康

交通・通信

教育・娯楽

住　宅

その他

消費合計

（単位：％）

資料：国家統計局

都市部家計の消費性向都市部家計の消費性向
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東　北

華　北

華　東

華　中

華　南

西　南

西　北

パソコン 携帯電話 電子レンジ エアコン

７．７９ ２７．２９ １２．５４ ３．６９

１７．７３ ３０．１７ ２７．７９ ４１．９９

１６．１７ ４１．９４ ３４．６１ ５２．６６

１１．５４ ２６．５１ １４．８７ ４１．４４

１８．８４ ４７．６５ ２２．８９ ５１．４０

１１．１７ ３９．４３ ２１．５４ ２３．４１

７．２９ １３．７２ ９．９９ ６．９６

（単位：平均百家計当たりの保有台数）

資料：国家統計局

地域間の家計消費の比較地域間の家計消費の比較

自動車

０．４１

１．１８

０．３６

０．１７

１．２３

０．４６

０．３１
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••低所得層ほど石炭消費量が多く、逆に高所得層につ低所得層ほど石炭消費量が多く、逆に高所得層につ
いて都市ガスに依存しているいて都市ガスに依存している

家計部門所得配分の特徴家計部門所得配分の特徴

••カラーテレビなど古い「３種の神器」は普及が進んでカラーテレビなど古い「３種の神器」は普及が進んで
いるが、いるが、PCPC、、携帯電話など携帯電話など ITIT製品の保有率は製品の保有率は
中低所得層について低い中低所得層について低い

••食生活は消費量について所得との相関が少なく、ほと食生活は消費量について所得との相関が少なく、ほと
んど開きはない。ただし、所得全体に占める食費の割んど開きはない。ただし、所得全体に占める食費の割
合（エンゲル係数）について、低所得層は依然高い。合（エンゲル係数）について、低所得層は依然高い。
高所得層は交通・通信費、衣料と耐久消費財により多高所得層は交通・通信費、衣料と耐久消費財により多
くの支出がされるくの支出がされる
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従来の企業事業戦略従来の企業事業戦略

新たな企業事業戦略の構築新たな企業事業戦略の構築新たな企業事業戦略の構築

•• 国内市場における販売促進国内市場における販売促進

•• 低付加価値製品への集中低付加価値製品への集中

•• 労働集約産業への集中労働集約産業への集中

••地場企業の戦略地場企業の戦略

•• 技術力不足を補うサービス技術力不足を補うサービス
の強化の強化

•• 再輸出戦略再輸出戦略

••外資系企業の戦略外資系企業の戦略

•• 低付加価値製品で攻める低付加価値製品で攻める
投資戦略投資戦略

•• 高付加価値製品の高付加価値製品の
中国への輸出中国への輸出
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沿海地域内陸地域

高
所
得

低
所
得

再輸出再輸出
の拠点の拠点

内陸部内陸部
低所得低所得

中所得中所得
層層

沿海部沿海部
高所得高所得

新たな企業事業戦略新たな企業事業戦略

高付加価値戦略

低付加価値戦略

再輸出戦略の継続再輸出戦略の継続

内販型投資戦略内販型投資戦略

高所得層を狙う高所得層を狙う
新たな投資戦略新たな投資戦略


